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Das praxisorientierte Special zur MBA-Ausbildung in der Schweiz in
der «Handelszeitung» vom 13. September 2018.
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Wenn Schweizer einen MBA-Abschluss anstre-
ben, dann meistens in den USA oder in Asien.
Doch auch in der Schweiz gibt es Schulen, die die
Internationalitat, auf die das MBA ja vorbereiten
will, zu sich holen - sei es in Form von Auslands-
semestern oder einer internationalen Kundschaft.
Alumni-Organisationen tun ihr Ubriges. Aber
reicht das? Und wie sieht es mit den vielen Ak-
kreditierungen aus? Auf welche ist Verlass, was
ist von einem Double Degree mit einer Part-
ner-Schule im Ausland zu halten?

Die «Handelszeitung» stellt ausserdem die Frage,
welchen Ruf welche Schweizer Anbieterin bei
schweizerischen Konzernen geniesst und ob ein
MBA angesichts der schon fast unubersichtlichen
Angebotsvielfalt und konkurrierenden Abschlusse
fur wen warum Sinn macht. Zuletzt interessieren
auch die Studiengebuhren: Warum sind sie so
hoch; ist der Studiengebuhren-Franken jeweils
gut angelegt?
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